
2014 年 12 月 8 日 

討論文件 

 

 

立法會資訊科技及廣播事務委員會 

 

香港設計中心的工作報告及未來計劃 

 
 

目的 

 
 本文件旨在向委員匯報香港設計中心 (下稱「設計

中心」 )在 2014 年 4 月至 10 月的工作。   
 
 
背景 

 
2. 設計中心在 2001 年由五個涵蓋香港主要設計領域

的設計師協會 1創立。設計中心作為一家非牟利機構，只有

32 名核心員工，其使命是推廣香港的設計，並支持本地設計

業的發展。設計中心舉辦的主要項目包括－  
 

(a) 在香港以外地方進行宣傳；  
(b) 推廣設計領導和持續進修；  
(c) 推廣傑出的設計；  
(d) 培育設計企業家及相關計劃；以及  
(e) 與「元創方」合作。    

 
3. 設計中心的基本運作涵蓋研究工作；開發網站及

資料庫；出版刊物；與內地及海外建立網絡聯繫；舉辦教育

研討會、工作坊及學習班；安排設計師與商界之間的網絡聯

繫活動等。設計中心亦開辦與設計有關的專業教育及行政人

員課程；舉辦不同的特色盛事，例如｢設計營商周｣及｢香港

設計中心設計大獎｣(下稱「設計中心大獎」 )；以及通過｢設

                                           
1  設計中心的創會成員為香港設計總會、香港設計師協會、香港室內設計協會、

香港時裝設計師協會及香港特許設計師協會。  
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計創業培育計劃｣(下稱「培育計劃」)，培育新成立的設計公

司。  
 
4. 政府一直致力推動香港創意產業 (包括設計業 )的
發展。設計中心作為專責機構，具備所需能力及專業知識去

推廣香港的設計、協助本地設計師的專業發展、在社會層面

推廣設計思維，以及舉辦特色盛事。設計中心的使命和能力

有助加強政府推廣設計業。在這背景下，政府自 2001 年起

一直提供撥款以支持設計中心的基本運作。最近一筆共 7,000
萬元的非經常撥款在 2012 年 4 月獲立法會財務委員會 (下稱

「財委會」 )批准 (詳情見 FCR(2012-13)3 號文件 )，以支持設

計中心在 2012 年 7 月至 2015 年 6 月這三年的基本運作。  
 
 
設計中心在2014年4月至10月的工作 

 
5. 在 2014 年 4 月至 10 月期間，設計中心舉辦了一

些以不同的持份者 (包括商界領袖、企業家、品牌擁有人、企

業及公共機構的行政人員、設計從業員、專業人士、設計學

生及市民大眾 )為對象的項目和活動。同期，設計中心亦積極

與「元創方」(由位於荷李活道的前已婚警察宿舍活化而成的

新創意樞紐 )緊密合作。  
 
在香港以外地方進行宣傳  
 
6. 為繼續提升香港設計的國際形象，設計中心在

2014 年 4 月 8 至 13 日「米蘭設計周」 2期間，於意大利米蘭

的「三年展設計博物館」舉行「香港：變不停展覽」。展覽

展出 61 個香港設計師／設計項目約 200 件創意作品，展示了

香港豐富多彩和充滿活力的設計。展覽吸引了逾 25 000 名訪

客參觀，並引起傳媒廣泛興趣，超過 200 份報章報道，產生

                                           
2 ｢米蘭設計周｣是家品裝飾業的國際舞台，展示全球不同國家／地區最新的家具

及產品設計。｢米蘭設計周 2014｣吸引約 31 萬名訪客。「三年展設計博物館」

是｢米蘭設計周｣的主要場館之一。   



- 3 - 

約 2,500 萬元的公關價值 3。約 1 200 名設計界及商界的賓客

出席了開幕禮，並有超過 13 000 名訪客登入展覽網站。  
 
7. 為繼續向內地推廣香港的設計服務，設計中心與

香港貿易發展局 (下稱「貿發局」 )在 6 月 10 至 11 日於南京

合辦「轉型升級‧香港博覽」。設計中心藉此機會向內地企

業介紹設計及創新的重要性，以及香港提供的服務和平台，

以協助業務交流及升級。  
 
8. 在 2014 年 9 月，設計中心參加了第一屆「深港設

計雙年展」，並安排展示經挑選的「2013 亞洲最具影響力設

計獎」 4得獎作品。設計中心也協助曾參與「米蘭展」 (見上

文第 6 段 )的香港年青設計師在雙年展中展示其作品。  
 
9. 設計中心繼續推廣香港與其他地方之間的交流。

在 2014 年 4 月至 10 月期間，設計中心接待了跨越不同界別

共 17 個內地、台灣及海外團體，當中包括瑞典斯科納省、深

圳市投資推廣署及湖南理工學院的代表團。  
 
推廣設計領導及持續進修  
 
10. 設計中心在 6 月 23 日舉行了｢設計『智』識周 2014
｣，以「設計‧服務‧將來︰零售及款待業的發展機遇」為主

題。這項年度活動包括論壇、會議及工作坊，是專為創意和

設計而設立的獨有知識學習和網絡聯繫平台，成效顯著。｢

設計『智』識周 2014｣吸引了約 540 名行政人員、專業人士、

設計從業員和設計學生參加。  
 
11. ｢設計營商周 2014｣是設計中心的特色盛事，將於

2014 年 12 月初舉行，籌備工作已進行得如火如荼。設計營

商周今年的伙伴國是瑞典。作為｢設計營商周 2014｣的序幕活

                                           
3 ｢公關價值｣是以金錢量化公關工作價值的市場推廣標準，又稱為｢廣告價值等

值｣。  
4  ｢亞洲最具影響力設計獎｣是「設計中心大獎」下其中一個獎項類別，乃設計

中心舉辦的年度設計獎項項目，旨在從亞洲的角度，嘉許來自世界各地卓越

的設計。｢亞洲最具影響力設計獎｣設有八個獎項，當中｢亞洲最具影響力設計

大獎｣根據設計的卓越程度、在亞洲地區的影響力及其商業成就，選出最優秀

的設計。每年最多頒發十個｢亞洲最具影響力設計大獎｣。  
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動，設計中心自今年 7 月起舉辦一連串「香港設計」系列分

享會，以展示香港的創意人才及宣傳｢設計營商周 2014｣和設

計中心。  
 
12. 在匯報期內，設計中心在「設計知識學院」下舉

辦了三個培訓工作坊。這些培訓工作坊為決策者、高級商業

行政人員及設計從業員度身訂造，主題涵蓋切合商業需要的

設計思維和管理、創意領導及創作企業家精神。一如其他由

設計中心管理的教育計劃，設計知識學院的課程涉及高層次

的國際交流，並邀請多家世界級設計學院 (包括荷蘭代爾夫特

理工大學、美國伊利諾理工大學設計學院及英國皇家藝術學

院哈姆林設計中心 )安排客席教授／總監／顧問擔任講師，並

提供課程內容。設計知識學院將會提供三個培訓單元，包括

兩個由香港中文大學 (下稱「中大」 )開辦的行政人員工商管

理碩士課程的新設計選修科目。  
 
13. 設計中心獲公務員培訓處委託，協助舉辦專為公

務員中級管理人員而設的一連串培訓工作坊。設計中心分別

在 2014 年 5 月及 10 月開辦兩個名為「創意服務和實踐」的

培訓環節。  
 
推廣傑出的設計  
 
14. 在 2014 年，設計中心繼續通過｢設計中心大獎｣下

各個獎勵計劃，表揚傑出的設計以及設計師、設計企業和商

界領袖卓越的成就。在加強推廣和宣傳的工作後，「設計中

心大獎」下｢亞洲最具影響力設計獎｣在 2014 年收到由 23 個

國家／地區提交共 1 024 件參賽作品，共頒發了 168 個獎項，

其中 49 個由香港的設計師獲得。值得留意的是香港的設計師

獲得 2 個大獎和 1 個特別獎。  
 
15. 在 2014 年，有 193 人參加｢香港青年設計才俊大

獎｣，數目為歷年之冠。在 18 名得獎者中，有 14 名 (2013 年

則有 6 名 )會獲得由創意香港、香港理工大學和香港知專設計

學院提供的贊助，遠赴海外實習或進修。截至 2014 年 10 月，

四名｢香港青年設計才俊大獎 2013｣的得獎者在創意香港的

支持下，經已在比利時、丹麥、德國、荷蘭及英國開展實習。 
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培育設計企業家及相關計劃  
 
16. 設計中心自 2012 年 5 月起一直管理「培育計劃」。

截至 2014 年 10 月底，共 59 家培育公司獲得取錄，其中 47
家仍在創新中心接受培育。設計中心擴大了所提供的支援服

務的範圍 (特別是在商業及營銷知識、師友輔導及解決問題技

巧方面 )，並已加強這方面的服務。在 2013-14 年度，培育公

司獲得 7 個國際獎項和 34 個本地獎項。他們登記了 47 個商

標並提交了 4 項註冊外觀設計的登記。他們創造的職位數目

達 144 個。以培育計劃結束後兩年仍在營運的公司的數目計

算，培育公司的成功率為 95%。  
 
17. ｢設計市集 2014｣在 9 月 26 至 28 日假一間本地購

物商場以設計嘉年華的形式舉行，為期三日。活動吸引了逾

7 700 名顧客參加，銷售總額接近 45 萬元。市集為 59 個參

加的設計師 (包括 22 家參與培育計劃的公司 )提供平台，讓他

們在真實的商業環境中展示及推廣他們的創意作品和產品，

並建立網絡聯繫。許多參加的設計師都獲得訂單、商店寄賣、

產品設計／開發、獲邀展示其作品／產品等開拓業務的機會。          
 
18. 2014 年 6 月，設計中心與中大創業研究中心合作

推出第八屆「志在創業－設計與創意工業」證書課程。共 31
名本地設計師和創意專業人士 (包括 17 家參與培育計劃的公

司 )報讀有關課程。參加者報讀 7 個單元課程，內容涵蓋品牌

開發、營銷、財務管理等。他們亦曾即日來回深圳，到訪一

些設計公司、設計機構和工廠。  
 
19. 設計中心一直更新「香港設計指南」網上資料庫，

以利便業界物色設計項目的合適伙伴或服務供應商。該指南

提供有用的參考資料，涵蓋本地設計師、設計顧問公司、設

計公司等，記錄條目超過 630 項。  
 
20. 香港設計中心圖書館已逐步增加其印刷和數碼書

籍和雜誌的藏量，截至 2014 年 9 月底，圖書館館藏多達 4 175
項。設計中心亦定期安排好書分享會及新書專題，以加強宣

傳圖書館的工作。  
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與「元創方」合作  
 
21. 設計中心一直致力發揮與「元創方」之間的協同

效應，利用後者的資源來培育年青的設計企業家，以盡量增

加活動的影響力。直至目前為止，十家已完成培育計劃的公

司已在「元創方」開展零售業務。由此可見，元創方有潛力

為已完成培育計劃的公司提供一個平台，讓他們加快發展業

務。設計中心會與「元創方」一起探索不同的範疇，包括為

尚未完成培育計劃的公司另外設立申請路徑以成為工作室的

租戶、推行聯合創業培訓計劃及進行建立網絡聯繫的工作，

以及給予參與培育計劃的公司在「元創方」經營流動展銷會

及／或展示其作品和產品的機會。設計中心亦正計劃在「元

創方」舉行「設計市集」和｢設計營商周｣的項目和活動。   
 
22. 此外，設計中心一向為「元創方」提供諮詢及營

運支援，以支持「元創方」成立資源中心 (包括圖書館設施 )。
「元創方」的「味道圖書館」 5已啟用，而其「設計圖書館」

亦即將啟用。貿發局亦已委聘設計中心管理在元創方設立新

展館的設計項目。  
 
 
未來計劃 

 
23.  設計中心已運作十四年，其舉辦的項目重點亦不

斷轉變。在過去兩年半，設計中心致力提升香港設計業在國

際及內地的形象、培育人才並為他們提供機會，以及提升設

計從業員的水平。設計中心亦致力舉辦特色盛事 (例如｢設計

營商周｣)，以增加商界對設計的重要性的認識。  
 
24. 該筆獲財委會批准以支持設計中心的基本運作、｢

設計營商周｣、｢設計中心大獎｣及培育計劃的非經常撥款，

將於未來數個月到期或完全撥用。政府現正考慮設計中心日

                                           
5  「味道圖書館」在 2014 年 8 月開幕，面積達 2 000 平方尺，是營運者與「元

創方」合辦的非牟利項目。圖書館收藏了約 3 000 本有關飲食文化和設計的書

籍。館內並設有一個廚房、三間閱讀室、五個露台 (以種植農作物 )及一個接待

處，讓訪客可以煮食，並閱讀有關飲食文化的書籍和雜誌。  
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後的撥款安排。我們稍後會就有關事宜的未來路向徵詢本委

員會的意見。  
 
 
徵詢意見 

 
25. 請各委員備悉本文件，並就設計中心的工作提出

意見。  
 
 
 

商務及經濟發展局 

通訊及科技科 

2014 年 12 月 




