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致 《競爭條例草案》委員會 : 

親愛的《競爭條例草案》委員會們鈞鑒 : 

 

 

關於關於關於關於 “香港貿發局應否納入競爭法規管香港貿發局應否納入競爭法規管香港貿發局應否納入競爭法規管香港貿發局應否納入競爭法規管” 

 

本人 梁翠婷 為一個自創品牌的香港設計師 , 在香港學習時裝設計 , 畢業後一

直在港從事時裝設計及製衣行業 , 擁有相關經驗 20多年 . 70年代起 , 製衣業在香

港非常興盛 , 當時以製造為主 ; 80 年代為了減低成本 , 並受中國國內開放政策吸

引 , 香港廠商紛紛將工序北移 ; 90 年代香港製衣業受亞洲其他國家競爭及成本不斷

高漲 , 已經不能單單靠廉價的製造來吸引買家 . 廠商除了在品質 , 設計及物流服務

上優勝於對手 , 更需要向外推廣 , 讓更多不同買家接觸到其新產品 , 企業才能擴大

生意 , 繼續前進 . 

1997年在企業當設計師的我 , 需要將公司新產品推廣給海外買家 , 從而開始參

加 “香港貿發局” 所舉辦的 “香港時裝節” , 為當時的企業開拓了更多更大的市場 . 

時至今日 , 此展覽會已經第43屆 , 仍然成為本地行業中最大型的推廣活動 , 讓全世

界買家加深認識我們最新的一面 , 推動香港製衣業在世界的位置更專業更國際化 . 

這十數年 “香港貿發局” 除了為我們拓展海外市場之外 , 亦不斷因應香港製衣業轉

型的需要作出前瞻性的拓展計劃 - “香港國際時尚薈萃” 便應運而生 .      

2009年自己創立品牌時 , 在參加 “香港國際時尚薈萃” 的時裝表演上得到廣泛

報導 , 讓我們的產品更立體呈現出來 , 吸引代理買家 . “香港貿發局” 更為展覽商及

買家提供一對一的配對會面 , 更直接及有效地推廣 . 還有她們常常舉辦講座或交流

會 , 讓我們認識一些合作伙伴 , 使我們在生意營運或生產技術上得到幫助 . 
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除了參加本地展覽會外 , “香港貿發局” 也將我們的產品推廣到澳洲及台灣 , 讓品牌

能到海外宣傳 , 增加知名度 ; 更可與其他同業作交流 , 深入認識當地營商環境 , 發

掘高質數合作伙伴 . 

 

從個人經驗而言 , “香港貿發局” 針對我們中小企業資本少 , 人脈薄弱 , 藉著她

們幫助來推廣我們的產品會去得更遠 , 發展更大 . “香港貿發局” 同時亦為香港不同

行業的企業 , 打開不同市場 , 絕對不會單純以利益為先 , 對促進香港經貿舉足輕

重 , 這不是一般展覽公司可扮演的角色 . 憑著香港人擁有國際視野及匯聚專業人才

的優勢 , 加上累積多年籌辦展覽會的經驗 , 令 “香港貿發局” 在展覽業的成績突飛

猛進 , 觸目全球 , 讓人將其焦點放重在展覽部份而忽略了其他無利益的經貿服務 . 

“競爭法” 可以令營商環境持之平衡 , 但保障公平之餘 , 亦要詳細研究當中灰色

地帶 , 在立法之前必須權衡輕重 , 必須將 “香港貿發局” 的位置清晰釐定 . 在全球

經濟進入衰退期 , 香港對換人民幣匯率不斷上升 , 已經讓香港中小企業遇上不少發

展問題 , 如果再失去一個協助企業推展業務的不謀利機構 , 只會帶來停滯不前及落

後於人的局面 . 或許這一天香港經濟只留下大集團經營 , 缺乏多元性及開創性 , 這

是否另一種 “壟斷” ?    
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