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財務委員會討論文件  

 
2013 年 5 月 24 日  

 

 
總目 181－工業貿易署  
分目 700 一般非經常開支  

項目 524 中小企業市場推廣和發展支援基金  

 

 
請各委員批准把每家中小企業在「中小企業市場推廣

基金」下的累計資助上限，由 15 萬元增加至 20 萬元。 

 

 
問題  

 
 近年歐美經濟表現疲弱，令中小企業出口業務面對嚴峻的考驗。

為此，政府有需要加強支援中小企業在出口市場開拓新商機。  

 

 
建議  

 
2 .  工業貿易署 (下稱「工貿署」 )署長建議把每家中小企業在「中小企業

市場推廣基金」 (下稱「市場推廣基金」 )下的累計資助上限，由 15 萬元

增加至 20 萬元。商務及經濟發展局局長支持這項建議。  

 

 
理由  

 

 

 

 

 

 

3 .  由工貿署管理的市場推廣基金旨在鼓勵中小企業 1
參與出口推廣活

動，包括參加展覽會和商業考察團，以及在以出口市場為目標對象的

貿易刊物和合資格貿易網站上刊登廣告。自 2 0 0 1 年推出以來，市場推

廣基金一直廣受中小企業歡迎，並且協助中小企業發展和開拓出口市

場。截至 2013 年 4 月底，基金共批出超過 159  000 宗申請，涉及資助

                                                 
1
 工貿署對「中小企業」的定義為任何從事製造業而在本港僱用少於 100 人的企業，或

任何從事非製造業而在本港僱用少於 50 人的企業。  
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總額約 2 3 億 8 , 0 0 0 萬元，受惠的中小企業超過 3 7  7 0 0 家 (包括在過去

5 年的 17 290 家首次申請的企業 )，僱用人數約為 26 萬人。截至 2013 年

4 月底，基金下的獲批申請按行業及出口推廣活動分類的統計數字載於

附件 1。  

 
4 .  因應市場的變化和中小企業的需要，工貿署不時檢視基金的運作

及成效，務求為中小企業提供更適切的支援。經立法會財務委員會 (下

稱「財委會」 )的批准 (請參閱 F C R ( 2 0 0 7 - 0 8 ) 4 4 和 F C R ( 2 0 0 8 - 0 9 ) 4 2 號文

件 )，市場推廣基金自 2008 年起實施了一系列加強措施，包括將每家中

小企業在基金下的累計資助上限，由 8 萬元增加至 15 萬元；以及把每

次申請的最高資助額由 3 萬元增加至 5 萬元，或核准開支的 50%，以

金額較低者為準。此外，基金下的受資助項目範圍亦由只包括參加展

覽會和商業考察團，擴大至包括在合資格貿易網站及在所有以出口市

場為目標對象的貿易刊物上刊登廣告。  

 
5 .  近年，由於外圍經濟環境不明朗，中小企業的出口表現持續疲弱，

不少中小企業正面對傳統出口市場訂單減少的問題。他們須爭取新訂

單，以及開拓新市場。為協助企業渡過難關，並鼓勵他們開拓新商機，

財政司司長在《 2 0 1 3 - 1 4 年度政府財政預算案》中建議，把市場推廣基

金下每家中小企業的累計資助上限，在符合額外條件下，由 15 萬元增

加至 20 萬元。每次申請的資助上限 (即 5 萬元 )則維持不變。  

 
6 .  我們建議提高的資助額度，必須由申請企業用於參與新的出口推

廣活動，即合資格企業必須利用新增資助額，參與有別於其之前已獲

市 場 推 廣 基 金 資 助 的 出 口 推 廣 活 動 上 ， 例 如 企 業 可 參 與 不 同 的 展 覽

會、在不同的貿易刊物刊登廣告，或參加商務考察團到不同的地區等。

這旨在鼓勵中小企業尋找新的商務伙伴，或嘗試不同模式的出口推廣

活動，以開拓更多商機。  

 

 
監管及檢討機制 

 
7 .  基金下的申請將繼續按現時基金的規則和指引審批。政府會以實

報實銷原則，透過發還開支，向有關中小企業提供等額資助。申請中

小企業在參與有關出口推廣活動或在貿易刊物或合資格貿易網頁上刋

登廣告後，須就其申請向工貿署提供全面的資料。工貿署會小心審核

所有申請，以確保申請符合基金的一切有關條件和規定。  
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8 .  此外，工貿署亦已為只成立 6 個月或以下的中小企業申請者訂立

加強的檢查機制。該類企業申請者須提供文件證明其在香港有實質業

務運作，以符合基金的有關規定。為確保透明度，全部有關基金運作

的規則和指引，以及在過去 12 個月獲基金批准的出口推廣活動的資

料，均詳列在工貿署的有關網站。工貿署會繼續適時檢討基金的使用

情況及成效，以確保公帑運用得宜。  

 

 
預期效益  

 
9 .  提高市場推廣基金下每家中小企業的累計資助上限，可讓不同行

業約 4  800 家 2已用罄其現時在基金之下的累計資助上限的企業即時受

惠，該些企業可再次利用基金的資助額度，開拓出口市場的商機，對

其營運和持續發展，以至穩定就業都有積極作用。此外，更多中小企

業在用罄其現時的累計資助上限後，亦可同樣受惠於所提高的資助額

度。  

 

 
對財政的影響  

 
10 .  財委會在 2011 年 7 月 18 日批准 (請參閱 F C R ( 2 0 1 1 - 1 2 ) 4 3 號文件 )

將「中小企業市場推廣和發展支援基金」 (即市場推廣基金及「中小企業

發展支援基金」3)的承擔總額由 27 億 5,000 萬元增加至 37 億 5,000 萬元。 

 

                                                 
2
 截至 2013 年 4 月 30 日， 4 835 家中小企業已用罄其現時在基金之下的 15 萬元累計資

助上限，佔受惠企業總數 (37 781 家 )的 12.8%。  

3
 「中小企業發展支援基金」資助非分配利潤機構 (例如工商組織、專業團體、研究機

構等 )所推行的項目，以提高整體或個別行業的中小企業的競爭力。每個項目的最高

資助額為核准項目開支總額的 90%，上限為 200 萬元。截至 2013 年 4 月底，「中小

企業發展支援基金」共批出 211 個項目，資助總額約為 2 億 4,000 萬元。  
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11 .  假設上述約 4  800 家已達其現時在基金之下的累計資助上限的中

小企業，均申請並用罄建議新增的 5 萬元資助額度，預計現時建議所

需的開支約為 2 億 4 ,000 萬元。當更多其他中小企業在用罄現時 15 萬元

的累計資助上限後，申請使用新增的資助額度，開支將會進一步增加。

有關開支會由現時「中小企業市場推廣和發展支援基金」的核准承擔

額 (37 億 5,000 萬元 )支付。在建議實施後，預計該核准承擔額能維持「中

小企業市場推廣和發展支援基金」的運作至 2015 年年中。所需的現金

流則取決於中小企業及潛在申請者的實際申請情况。  

 
12 .  工貿署會運用現有資源，應付實施建議所需的額外人手及行政開

支。  

 

13 .  這項建議不會影響工貿署所提供服務的收費。  

 

 
推行時間表 

 
14 .  如上文第 2 段所述建議獲委員批准，我們將於 2013 年 6 月推行有

關的措施。  

 

 
公眾諮詢 

 
15 .  我們已分別在 2013 年 3 月 19 日及 2013 年 4 月 1 6 日諮詢中小企

業委員會及立法會工商事務委員會，委員普遍支持有關建議。  

 

 
背景  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

16 .  財委會在 2008 年 1 月 1 1 日批准工貿署所管理的各項「中小企業

資助計劃」的加強措施。就市場推廣基金而言，這些措施包括將每家

中小企業在市場推廣基金下的累計資助上限，由 8 萬元增加至 10 萬元

(每宗申請的 3 萬元上限維持不變 )；並將市場推廣基金的資助範圍擴大

至包括在以出口市場為目標對象的貿易刊物刊登廣告，條件是這些刊

物必須由真正的展覽籌辦機構出版。財委會在 2008 年 10 月 28 日進一

步批准把每家中小企業在市場推廣基金下的累計資助上限，由 1 0 萬元

提高至 15 萬元，而每次成功申請的最高資助額由 3 萬元增加至 5 萬元

或核准開支的 50%，以較低者為準；並把市場推廣基金下受資助項目
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附件2 

的範圍擴大至包括在真正的展覽籌辦機構網頁上刊登廣告的開支，以

及放寬當時貿易刊物必須由真正的展覽籌辦機構出版的規定 (即在所

有以出口市場為目標的貿易刊物上刊登廣告均合資格申請資助 )。市場

推廣基金的詳細內容及「中小企業市場推廣和發展支援基金」的撥款

使用情況載於附件 2。  

 

 

 

- - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -  

 

 

 
商務及經濟發展局  

工業貿易署  

2013 年 5 月  
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中小企業市場推廣基金的統計數字  

(截至 2013 年 4 月 30 日 )  

 
I .  按行業分類的獲批申請  

 

服務業   獲批申請數目  百分比

進出口貿易  ：  6 3  6 2 8  ( 4 0 % )

批發及零售  ：  7  8 8 4  ( 5 % )

資訊科技  ：  1  9 5 9  ( 1 % )

專業服務  ：  1  5 2 6  ( 1 % )

其他  ：  1 0  4 0 0  ( 7 % )

小計 ：  8 5  3 9 7  ( 5 4 %)

製造業     

電子  ：  1 2  9 9 1  ( 8 % )

珠寶首飾  ：  7  9 3 3  ( 5 % )

紡織及製衣  ：  7  3 9 6  ( 5 % )

鐘錶  ：  7  0 5 9  ( 4 % )

玩具  ：  5  8 6 0  ( 4 % )

其他  ：  3 2  8 2 8  ( 2 0 % )

小計 ：  7 4  0 6 7  ( 4 6 %)

總計 ：  1 5 9  4 6 4  1 0 0 %

 
I I .  按出口推廣活動分類的獲批申請  

 

活動項目   獲批申請數目  百分比

本地展覽會  ：  7 2  1 1 4  ( 4 5 % )

境外展覽會  ：  3 7  4 2 5  ( 2 3 % )

考察團  ：  1  3 3 1  ( 1 % )

在貿易刊物刊登廣告  ：  3 5  9 7 6  ( 2 3 % )

在合資格網站刊登廣告  ：  1 2  6 1 8  ( 8 % )

總計 ：  1 5 9  4 6 4  1 0 0 %

 

- - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -  
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中小企業市場推廣基金 (下稱「 市場推廣基金」 )的詳細內容  

 

 
˙  市場推廣基金資助中小企業參與出口市場推廣活動，包括參加商

品展銷會／展覽和商業考察團，以及在以出口市場為目標對象的

貿易刊物和合資格貿易網站刊登廣告。  

 
˙  每次成功申請可獲得的最高資助額，為核准開支 (例如參展費、設

置展覽會攤位的費用、參加境外展覽會的機票及酒店費用、廣告

費用等 )總額的 50%，上限為 50 ,000 元。每家中小企業現時可獲的

累積資助上限為 150 ,000 元。  

 
˙  「中小企業市場推廣和發展支援基金」的核准承擔額為 37 億 5,000 萬元。

截至 2013 年 4 月 30 日，基金的情況如下－  

 

 
市場推廣基金  

中小企業  

發展支援基金  

接獲申請數目  185  368  946  

獲批申請數目  159  464  211  

核准承擔額  37 億 5 , 0 0 0 萬元  

已批出資助額  23 億 8 , 0 0 0 萬元  2 億 4 , 0 0 0 萬元  

餘額 #  8 億 7 , 0 0 0 萬元  

使用率 #  7 7 %  

 
#  在計算核准承擔額的餘額及使用率時，除市場推廣基金和「中小企

業發展支援基金」外，「中小企業培訓基金」下已批出的資助額 (即

2 億 6,000 萬元 )也納入一同計算。「中小企業培訓基金」已由 2005 年

7 月 1 日起停止接受申請。  

 

 

- - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -  

 

 


