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立法會 
食物安全及環境衛生事務委員會及衛生事務委員會 

２０１２年１１月２０日聯席會議 
就規管嬰幼兒配方奶粉產品及食品意見（口頭意見） 

 
 
「爭取成立兒童事務委員會聯盟」由廿多個關注兒童權利的組織及個人成員組成，

致力關注及維護本港兒童最大利益。 
 
配方奶粉的市場推廣行為日趨多元化，我們認為嚴重影響消費者選擇母乳餵哺的意

慾，及為其嬰兒選擇配方奶粉的決定。據蘋果日報在本年 11 月 14 日港聞版刊登了

有關” 奶粉洗腦式廣告入侵幼兒教材”的報導，奶粉商透過影音兒童教材向兒童進行

洗腦式商品宣傳，報導亦指出被洗腦的兒童向父母要求要飲指定品牌的牛奶。一直

以來，奶粉標榜的營養素，從來無大型研究證實，廣告又令人誤解奶粉可解決偏食

問題、甚至餵母乳媽媽被誤導要靠奶粉補充嬰兒營養。我們認為這樣的宣傳方式不

應助長，有必要規管嬰兒奶粉及 6 個月以上的配方奶粉進行市場推廣活動，全面關

顧兒童食物的安全、品質、及消費者獲得正確資訊的權利。  
 
幾年前本人曾替某電視台製作過幾個由奶粉商冠名贊助的兒童節目，節目內容標榜

兒童聰明和精靈，拍攝電視廣告宣傳片時又要特定配合肥Ｂ／聰明醒目兒童的大特

寫鏡頭，聲畫兼備地替特約奶粉商建立特定形象入屋，根本就是宣傳和教育行為。 
 
心理學家巴夫洛夫的古典制约理論的關聯性學習理論，能夠解釋得到奶粉商這些宣

傳推廣活動是會影響消費者的選擇決定。＊ 
  
我們認為現時《電視通用業務守則 - 廣告標準》未能監察電視台能夠鑑定廣告內容

不會含有任何與事實不符的資料，縱使有關條例要求廣告商需提供相關的科學證據

作支持，但由電視台員工用“一般常識”把關，依過去我們所見，未見電視台具相

關專業去判斷廣告內容是否具不正確或誤導成份，同樣的傳遞正確資訊要求精神，

我們認為亦應適用於任何類型的奶粉宣傳廣告、宣傳活動、宣傳推廣品上。 
 
就此，聯盟促請政府： 

1. 採納世衛的《國際母乳代用品銷售守則》及其後之相關決議案，推行適用於本港

的守則 

2.  盡快立法規管，保障公眾利益，因為本港守則屬自願性質，無法律約束力。  
3.   成立兒童事務委員會，以確保兒童的最大利益得到保護和關注。 
 
＊ 理論指出當兩件事物經常同時出眼前時，大腦對其中一件事物的記憶會附帶另外一件事物。當消

費者聽到奶粉商名稱和聰明／醒目／肥仔等字眼的同時，看到聰明／醒目／肥仔的大特寫畫面，配合

宣傳片不斷播出，消費者便會被潛而默化，以後一見到該奶粉名稱，便會聯想到聰明／醒目／肥仔，

任何類型的廣告，甚至宣傳推廣品的教育效果都相同。 

                      
「爭取成立兒童事務委員會聯盟」 

２０１２年１１月２０日 

立法會 CB(2)266/12-13(01)號文件 


